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Data sporzadzenia: 02/03/2020

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach postepowania nr 1/POPW/2020 na zakup ustug doradczych dotyczgcych przygotowania do
wdrozenia nowego modelu biznesowego zwigzanego z internacjonalizacjg dziatalnosci, polegajgcych
na: opracowaniu planu szczegétowej kampanii promocyjnej firmy zwigzanej z wejsciem na nowe rynki
zagraniczne; zakup ustugi polegajacej na wytworzeniu materiatéw reklamowych i promocyjnych
zgodnie z planem szczegétowej kampanii promocyjnej oraz zakup ustugi przebudowy strony www
zgodnej z wytycznymi planu szczegétowej kampanii promocyjnej firmy BIM PRODUCTION Norbert
Lewko (w ramach projektu ,Internacjonalizacja firmy BIM PRODUCTION Norbert Lewko na rynku
brytyjskim” nr POPW.01.02.00-20-0024/19 realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020 o$ priorytetowa 1 Przedsiebiorcza Polska Wschodnia dziatanie 1.2
Internacjonalizacja MSP).

. Nazwa i adres Zamawiajacego
BIM PRODUCTION Norbert Lewko
ul. Zurawia 71 lok. 2.47, 15-540 Biatystok
NIP: 542 286 64 11
tel. +48 796 878 844
adres strony internetowej: www.bimproduction.eu
adres e-mail: info@bimproduction.eu

. Okreslenie trybu zamoéwienia
Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie zgodnym z ,,Wytycznymi w zakresie
kwalifikowalnosci wydatkow w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020".

lll.  Opis przedmiotu zamdwienia
Zakup ustug doradczych dotyczacych przygotowania do wdrozenia nowego modelu biznesowego
zwigzanego z internacjonalizacja dziatalnosci, polegajacych na:
e opracowaniu planu szczegétowej kampanii promocyjnej firmy zwigzanej z wejsciem na
nowe rynki zagraniczne
e wytworzeniu materiatow reklamowych i promocyjnych zgodnie z planem szczegétowej
kampanii promocyjnej
e przebudowie strony www wedtug wytycznych z planu szczegétowej kampanii promocyjne;j.

W zwigzku z internacjonalizacjg firmy, BIM PRODUCTION Norbert Lewko planuje skorzystanie z ustug
doradczych w zakresie przygotowania planu szczegétowej kampanii promocyjne, ustugi wytworzenia
materiatéw reklamowych i promocyjnych oraz przebudowy strony www. Wszystkie wyzej wymienione
zadania zwigzane sg z internacjonalizacjg firmy na rynku brytyjskim. Pozyskanie klientéw na
internacjonalizowany produkt na rynku brytyjskim pocigga za sobg konieczno$¢ dostosowania
promocji produktu do potrzeb klientdw z nowego rynku. Celem zadania jest miedzy innymi:
e Budowanie Swiadomosci marki na wyznaczonym rynku
e Dostosowanie promocji produktu do potrzeb klientéw z nowego rynku
e Przygotowanie konkretnych rekomendacji wdrozenia dziatan niezbednych do realizacji
wyznaczonych celéw
e Precyzyjng i kompleksowg segmentacje grup docelowych zawierajgcg analize potencjatu rynku
e Kompleksowg analize unikalnych cech sprzedazowych oferowanych ustug oraz
wygenerowanie wartosci sprzedazowych

Szczegdtowy zakres planowanych ustug wskazany jest ponizej:
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ZADANIE 1: PRZYGOTOWANIE PLANU SZCZEGOLOWEJ KAMPANII PROMOCYIJNEJ:
Spotkanie kick off podczas ktérego Wykonawca zapozna sie z zatozeniami projektu
realizowanego przez BIM PRODUCTION Norbert Lewko oraz produktem przeznaczonym do
internacjonalizacji

Opracowanie planu szczegdétowej kampanii (strategii) promocyjnej w internecie na rynku
brytyjskim. Minimalny zakres strategii promocyjnej powinien obejmowac nastepujgce
elementy:

1. Wstepna strategia SEO:
a. Strategia rozwoju serwisu (on-site):
- Petna strategia rozbudowy i stworzenia podstron serwisu na dany rynek
- Analiza technicznych aspektdw podstron wraz z wytycznymi dla webmasteréw
- Analiza stéw kluczowych
- Opracowanie wytycznych dotyczacych przygotowania tresci na podstrony
b. Strategia link buildingu:
- Analiza profilu linkéw Zamawiajgcego
- Przekazanie rekomendacji i zalecen
c. Strategia content marketingu:
- Analiza serwiséw contentowych zwigzanych z branzg i ich ocena pod katem
mozliwosci ptatnych i bezptatnych publikacji
- Przygotowanie kosztorysu ptatnych publikacji
2. Strategia dziatan w sieciach reklamowych:
- Strategia dziatan z reklamg tekstowg w Google Ads
- Analiza stéw kluczowych, stawek z CPC konkurencji
- Przygotowanie strategii kampanii zasiegowej w sieci GDN w Google Ads
- Strategia targetowania, stworzenie grup docelowych
- Przygotowanie wytycznych do materiatéw graficznych (banerow)
3. Przygotowanie strategii dziatan z reklamg w serwisie YouTube w Google Ads:
- Analiza grupy docelowej
- Przygotowanie wytycznych dla kreacji wideo

Przeprowadzenie szczegétowych analiz:

a. SWOT — mocnych i stabych stron firmy a takie szans i zagrozen wynikajgcych z
uwarunkowan rynku docelowego

b. PESTE - politycznych, ekonomicznych, socjologicznych, technologicznych oraz
ekologicznych uwarunkowan na rynku docelowym

c. Kompleksowej sciezki decyzyjnej potencjalnych klientow

d. KONKURENCJI — identyfikacja najwazniejszych konkurentdéw oraz analiza ich wartosci
sprzedazowych

Przygotowanie kompleksowego media planu uwzgledniajacego:
a. lIdentyfikacje i dobdér odpowiednich kanatéw komunikacji do zastosowania w modelu
dotarcia wielokanatowego
b. Dobdr odpowiednich elementéw marketingu-mix uwzgledniajgcego miedzy innymi:
- cechy ustug
- sposob dystrybucji
- ceny ustug
- zasoby firmy
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c. Dobdr wtasciwych metod i narzedzi promocji z takze kanatow komunikacji z rynkiem
docelowym

d. Wskazanie wifasciwych mediéw spotecznosciowych i dopasowanych dziatan w celu
maksymalizacji potencjatu zasiegowego
Wskazanie wtasciwych influancerow

f. Wskazanie wtasciwych medium komunikacji

g. Rekomendacje przeprowadzenia kampanii typu performance majgcej na celu
generowanie zapytan za posrednictwem kanatow Facebook, Google, LinkedIn i YouTube

h. Przygotowanie koncepcji budowy infrastruktury komunikacyjnej online uwzgledniajacej
generowanie grup docelowych oraz ich profilowanie do wykorzystania w komunikacji
wielokanatowej

i. Okreslenie konkretnych wskaznikéw efektywnosciowych KPI

Przygotowanie koncepcji kreatywnej uwzgledniajgcej:
a. Odpowiedni slogan
b. Spdjnosé wizualng
c. Odpowiednie kreacje tgczgce potrzeby rynku z oferowang ustugg

Dokumentacja powstata w wyniku realizacji ustugi doradczej powinna uwzgledniaé wymogi
dotyczace informowania Zamawiajgcego o dofinasowaniu projektu ze srodkéw Programu
Operacyjnego Polska Wschodnia 2014-2020

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania korekt i zgtaszania poprawek na kazdym
etapie realizacji ustugi doradcze;j.

W ramach przedmiotowej ustugi doradczej zostanie opracowany:
- dokument Strategii Komunikacji niezbednej do wdrozenia nowoczesnego modelu
biznesowego zwigzanego z wejsciem na rynek brytyjski (dokumentacja w wersji elektronicznej)

ZADANIE 2: WYTWORZENIE MATERIALOW REKLAMOWYCH | PROMOCYJNYCH:
Wytworzenie materiatéw reklamowych i promocyjnych w postaci tresci spdjnych
wizerunkowo postow, informacji i reklam:

a. Facebook — opracowanie postow, tresé, strona wizualna, grafika

b. Google — wytworzenie reklamy tekstowej — opracowanie tresci i strony wizualnej
reklam umieszczanych w Google

c. LinkedIn —opracowanie postow — tresci i strony wizualnej, grafiki, zdje¢; tresé i wyglad
reklamy dopasowany do odbiorcéw i uzytkownikéw LinkedIn w Wielkiej Brytanii

d. Mailing Gmail — opracowanie i wytworzenie ,baneréw” umieszczonych na gmail
(grafika, tekst),

Wszystkie powstate materiaty reklamowe i promocyjne powinny byé w jezyku angielskim.
Materiaty powstate w wyniku realizacji ustugi powinny uwzglednia¢ wymogi dotyczace
informowania Zamawiajgcego o dofinasowaniu projektu ze srodkéw Programu Operacyjnego

Polska Wschodnia 2014-2020

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania korekt i zgtaszania poprawek na kazdym
etapie realizacji ustugi wytworzenia materiatow reklamowych i promocyjnych
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ZADANIE 3: PRZEBUDOWA STRONY WWW:
e Specyfikacja wykonania strony www:

1. Struktura strony www:

a. zakfadka/ podstrona "O nas” z informacjami o firmie

b. zaktadka/ podstrona "Wiedza” dajgca mozliwo$¢ zamieszczania wpisow
informacyjnych dotyczgcych oferowanych ustug, informacji branzowych oraz
innych interesujgcych materiatow.

c. zaktadka/ podstrona "Oferta" zawierajgca informacje o ofercie. Mozliwe jest
zastosowanie dodatkowych podstron z objasnieniami konkretnych ustug

d. zaktadka/ podstrona ,W&D BIM application zawierajgca opis aplikacji oraz
przekierowanie do niej

e. zaktadka / podstrona sklep z mozliwoscig umieszczenia kodu html do systemu
logowania i sprzedazy

f. zaktadka / podstrona , REVIT REPORT EXPORTER” zawierajgcg informacije
dotyczace aplikacji oraz przekierowanie do niej

g. zaktadka/ podstrona "Kontakt" zawierajgca numery telefonéw, mapa dojazdu a
takze formularz kontaktowy

2. Jezyk strony internetowej — Angielski

3. Strona dostosowana do potrzeb oséb niepetnosprawnych majacych problem ze
wzrokiem/osoby stabowidzace. Strona umozliwia:
a. powiekszenie liter i/lub wielko$ci obrazu
b. zastosowanie odpowiednio wysokiego kontrastu miedzy tekstem a ttem
umozliwiajgcym tatwe czytanie
c. elementy ruchome i animowane nie bedg w jaskrawej kolorystyce

4. Copywriting — napisanie wszystkich tresci na stronie.

5. Projekty graficzne — Przedstawienie minimum 2 propozycji szaty graficznej dostarczonej
osobiscie na nosniku pamieci lub przestanych za posrednictwem poczty e-mail.

6. Technologia:

a. Strona musi zosta¢ wykonana na systemie CMS umozliwiajgcym tatwo wdrazaé
ewentualne zmiany na stronie oraz dodawac wpisy przez zamawiajgcego.

b. Responsywnos$¢ — Strona dostosowana do urzadzen mobilnych

c. Zawartosc strony musi by¢ dostosowana do wiekszosci popularnych przegladarek
internetowych - muszg prawidtowo obstugiwac - IE od wersji 6.0 wzwyz, Chrome,
Opera 9.* , Firefox 2.0 wzwyz oraz by¢ dostosowana do rozdzielczosci monitora
1024x768 pikseli,

d. Kod stron musi byé zgodny z jednym ze wskazanych walidatoréw

e. Zastosowany system CMS powinien umozliwiaé edycje sciezki dostepu do
poszczegdlnych podstron, z zastosowaniem tzw. przyjaznych linkdw, postaci:
http://nazwadomeny.pl/strona/kolejna-podstrona/

f.  Strona bedzie zawierac skrypt google analytics umozliwiajgcy monitorowanie
ruchu na stronie.

7. Optymalizacja:
a. Strona zostanie zoptymalizowana pod wzgledem szybkosci tadowania
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b. Strona zostanie zoptymalizowana pod wzgledem wyszukiwarki internetowej
google w tym zastosowanie odpowiednich nagtéwkdw i zachowanie
odpowiedniej struktury strony.

8. RODO - Strona bedzie przestrzegac zatozen wynikajgcych z ochrony danych osobowych

e Strona www powstata w wyniku realizacji ustugi powinna uwzglednia¢ wymogi dotyczgce
informowania Zamawiajgcego o dofinasowaniu projektu ze srodkéw Programu Operacyjnego
Polska Wschodnia 2014-2020

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania korekt i zgtaszania poprawek na kazdym
etapie realizacji ustugi przebudowy strony www

Kod i nazwa CPV:

79340000-9 — Ustugi reklamowe i marketingowe
79822500-7 — Ustugi projektow graficznych

72413000-8 — Ustugi w zakresie projektowania stron www

Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci sktadania ofert czeSciowych na poszczegdlne czesci
zamodwienia oraz ofert wariantowych.

Termin wykonania zamdwienia do 30 listopada 2020, z podziatem na zadania:
a. Zadanie 1: przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej — do 31 lipiec 2020
b. Zadanie 2: wytworzenie materiatdw reklamowych i promocyjnych — do 30 listopad 2020
c. Zadanie 3: przebudowa strony www — do 30 czerwca 2020

Opis warunkéw udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania tych
warunkow
1. O udzielenie zamowienia moze ubiegac sie Oferent spetniajgcy ponizsze warunki:

e Oferent znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
zamowienia.

e Oferent nie jest przedmiotem wszczetego postepowania upadtosciowego, ani jego
upadtosc nie jest ogtoszona, nie jest poddany procesowi likwidacyjnemu, a jego
sprawy nie sg objete zarzadzeniem komisarycznym lub sgdowym

e Oferent nie zalega z uiszczeniem podatkdéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie
spoteczne lub zdrowotne.

Ponadto w celu unikniecia konfliktu intereséw zamdwienie nie moze by¢ udzielone
podmiotom powigzanym osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, tj. powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg,
polegajgce w szczegdlnosci na:

e Uczestniczeniu w spotce jako wspodlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej,

e Posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

e  Petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

e Pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.
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Do formularza oferty Oferent dotacza ,Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych
lub kapitatowych” (wzdr oswiadczenia stanowi Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania
ofertowego).

2. O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Oferent, ktéry prowadzi dziatalnos$¢ gospodarcza
badz posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie dostaw badz ustug objetych
zapytaniem ofertowym oraz posiada faktyczng zdolnos¢ do wykonania zamdwienia w tym
miedzy innymi dysponuje prawami, potencjatem technicznym i osobowym koniecznym do
wykonania tego zamdwienia. O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Oferent ktéry
posiada:

e Doswiadczenie w przygotowaniu przynajmniej jednej strategii promocyjnej na rynki
miedzynarodowe — wymagane potwierdzenie w postaci referencji od klienta

e Doswiadczenie we wdrozeniu przynajmniej jednej komunikacji marketingowej na
rynku brytyjskim — wymagane potwierdzenie w postaci referencji od klienta

e Doswiadczenie we wdrozeniu infrastruktury komunikacyjnej online

e Doswiadczenie w analizie efektywnosci prowadzonych dziatan

e Doswiadczenie w przygotowaniu materiatdw komunikacyjnych takich jak reklamy
wizualne, tekstowe

e Doswiadczenie we wdrazaniu stron internetowych

e Doswiadczenie w tworzeniu tresci na strony internetowe

e Doswiadczenie w zarzadzaniu wybrang platformg CMS

e Certyfikat potwierdzajacy ukonczenie kursu w Wielkiej Brytanii z zakresu marketingu
— wymagane przedstawienie kserokopii certyfikatu

Na potwierdzenie spetnienia tego kryterium Oferent zobowigzany jest do ztozenia wraz z
ofertg oswiadczenia, iz prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg badz posiada niezbedng wiedze i
doswiadczenie w zakresie dostaw badz ustug objetych zapytaniem ofertowym oraz posiada
faktyczng zdolnos¢ do wykonania zamdwienia w tym miedzy innymi dysponuje prawami,
potencjatem technicznym i osobowym koniecznym do wykonania tego zamdwienia (wzor
os$wiadczenia stanowi Zatgcznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego).

Wymagana jest przedstawienie pisemnych potwierdzen np. w formie referencji,
certyfikatow lub innych dokumentdéw potwierdzajacych, ze wykazane ustugi zostaty
wykonane nalezycie.

V. Wadium
Zamawiajgcy wprowadza wadium w statej wysokosci 2 000,00 PLN (dwa tysigce ztotych) ptatne
przelewem.
e  Wadium musi by¢ wniesione przed uptywem terminu sktadania ofert wskazanego w pkt.
VIl niniejszego zapytania. Wniesienie wadium bedzie skuteczne, jezeli przed uptywem
wyznaczonego terminu skfadania ofert znajdzie sie na rachunku Zamawiajacego. Za date
wptywu srodkéw na rachunek, uwaza sie date zaksiegowania srodkow na koncie
Zamawiajgcego.
e W celu udokumentowania wptaty wadium, Oferent zobowigzany jest przedtozy¢ wraz z
ofertq jako zatacznik potwierdzenie przelewu.
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e  Wohptate wadium nalezy dokona¢ na numer rachunku bankowego:
34 1140 2004 0000 3802 7942 3379 (rachunek Zamawiajgcego prowadzony w mBank
S.A.), tytutem ,Zapytanie ofertowe — postepowanie nr 1/POPW/2020”.

Wadium zostanie zwrécone Oferentom w terminie do jednego tygodnia, liczagc od dnia wyboru
Wykonawcy, a wybranemu wykonawcy po podpisaniu umowy.

Kryteria oceny ofert wraz z okresleniem wag punktowych/procentowych przypisanych do

kazdego z kryteriow:

1. Zamawiajgcy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktdre zostang ztozone przez Wykonawcéw
spetniajgcych warunki okreslone w punkcie IV

2. Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej ofert Zamawiajgcy stosowac bedzie kryteria:
e Kryterium ,cena netto” o wadze 50% (max. 50 pkt.)
e Kryterium ,liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na
etapie realizacji ustug doradczych” o wadze 40% (max. 40 pkt.)
e  Kryterium ,termin realizacji zamodwienia” o wadze 10% (max. 10 pkt.)
e Razem 100% = 100 pkt.

3. Oceny, dokonywa¢ bedg cztonkowie komisji. Punkty zostang obliczone w zaokragleniu do
drugiego miejsca po przecinku, a nastepnie zsumowane dla kazdej z ofert. Za oferte
najkorzystniejszg uznana bedzie oferta o najwyzszej wartosci przyznanych punktéow.

4. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé jednorazowej korekty przez Oferenta oczywistych pomytek
pisarskich. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zwrdcenia sie do Oferenta z prosbg o udzielenie
wyjasnien lub uzupetnienie elementdéw oferty, ktére mogg budzié jego watpliwosci. W tym celu
Zamawiajgcy moze zwréci¢ sie do Oferenta z prosbg o udokumentowanie przedstawionych
wyjasnien lub uzupetnien do oferty w czasie 3 dni roboczych od dnia ztozenia zapytania o
wyjasnienia lub uzupetnienia dotyczacej oferty. Oferent powinien ztozy¢ wyjasnienia lub
uzupetnienia drogg elektroniczng na adres e-mail: info@bimproduction.eu . Brak wyjasnien

lub uzupetnienia dokumentéw w wyznaczonym terminie skutkowaé moze obnizeniem
punktacji lub wykluczeniem z postepowania.

Opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny oferty:
Zamawiajgcy dokona oceny ofert na podstawie wyniku osiggnietej liczby punktow wyliczonych w
oparciu o nastepujgce kryteria i ustalong punktacje (100% = 100 pkt.)

1. Zasady oceny kryterium ,,cena netto” (Pc)
W kryterium tym oferta z najnizszg ceng netto za realizacje ustugi doradczej otrzymuje 50
punktow, kazda nastepna oferta bedzie przeliczona proporcjonalnie w stosunku do oferty z
€eng najnizszg wg wzoru:

Pc=(Cn:Co) x50

Gdzie:

Pc — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,,cena netto” (max.50)
Cn — cena najnizsza wsrdd ofert — w ztotych polskich (PLN)

Co — cena danego Wykonawcy — w ztotych polskich (PLN)
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Wyceny wykonane w walutach innych niz PLN, bedg przeliczone na PLN na dzien poréwnania
ofert po kursie Srednim NBP z dnia ostatecznego terminu sktadania ofert.

Zasady oceny kryterium ,liczha spotkan konsultacyjnych deklarowanych do
przeprowadzenia na etapie realizacji ustug doradczych” (Sk)

Przez kryterium , liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie
realizacji ustug doradczych” Zamawiajagcy rozumie liczbe spotkan konsultacyjnych
deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji ustug doradczych; przedmiotowe
spotkanie konsultacyjne deklarowane do przeprowadzenia na etapie realizacji ustug
doradczych — spotkanie minimum 2 - godzinne w siedzibie firmy Zamawiajgcego z
przedstawicielem Wykonawcy celem konsultacji w zakresie realizacji ustug doradczych.
Ocena w ramach kryterium ,liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do
przeprowadzenia na etapie realizacji ustug doradczych” (Sk) bedzie obliczana wedtug
nastepujacych zasad:

Oferta z najwyzszg liczbg spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na
etapie realizacji ustug doradczych otrzymuje 40 pkt., kazda nastepna oferta bedzie przeliczana
proporcjonalnie w stosunku do oferty z najwiekszg liczbg spotkan konsultacyjnych
deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji ustug doradczych wg wzoru:

Sk =(Sn :So) x40

Gdzie:

Sk — liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,liczba spotkan konsultacyjnych
deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji ustug doradczych” (max. 40)

So — najwieksza liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie
realizacji ustug doradczych

Sn — liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji
ustug doradczych zaproponowana w danej ofercie

Zasady oceny kryterium ,,termin realizacji zamodwienia” (Pt)
Przez kryterium ,termin realizacji zamdwienia: Zamawiajgcy rozumie okreslony przez
Oferenta termin realizacji przedmiotu zamdwienia liczony w dniach kalendarzowych od
momentu podpisania umowy pomiedzy Stronami do momentu dostarczenia przedmiotu
zamoéwienia, z zastrzezeniem, iz termin realizacji zamdwienia nie moze by¢ dtuzszy niz:
e Zadanie 1: przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej — do 31 lipiec
2020
e Zadanie 2: wytworzenie materiatow reklamowych i promocyjnych — do 30 listopad
2020
e Zadanie 3: przebudowa strony www — do 30 czerwca 2020
Ocena w ramach kryterium ,termin realizacji zamodwienia” (Pt) bedzie obliczana wedtug
nastepujacych zasad — oferta z najkrétszym okresem realizacji (na catos¢ zamodwienia)
otrzymuje 10 punktéw, kazda nastepna oferta bedzie przeliczana proporcjonalnie w stosunku
do oferty z okresem najkrétszym wg wzoru:

Pt=(Tn:To)x 10
gdzie:
Tn - najkrétszy zaproponowany termin liczony od momentu podpisania umowy
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To - termin zaproponowany w badanej ofercie liczony od momentu podpisania umowy
Pt - liczba punktdw przyznana danej ofercie w kryterium ,Termin realizacji zamdwienia” (max.
10 punktow)

Wynik punktowy poszczegdlnych ofert bedzie obliczany jako suma punktéw za poszczegélne
kryteria wg wzoru:

Wynik punktowy oferty = ocena punktowa kryterium ,cena netto” (Pc) + ocena punktowa
kryterium ,liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie
realizacji ustugi doradczej” (Sk) + ocena punktowa kryterium ,termin realizacji zamoéwienia”
(Pt).

Jezeli nie bedzie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze oferty
zdobyty takg samg ilos¢ punktow — decydujace jest kryterium ceny. Jezeli nadal Zamawiajgcy nie
bedzie mdgt wybrac najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na to, ze ztozone oferty, ktére uzyskaty
takg sama liczbe punktéw, Zamawiajgcy wezwie Wykonawcow, ktdrzy ztozyli te oferty, do ztozenia
—w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego — ofert dodatkowych. Wykonawcy sktadajac oferty
dodatkowe, nie mogg zaoferowaé cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych pierwotnie
ofertach.

Miejsce i termin skiadania ofert

Oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozyé pisemnie, tj. osobiscie, drogg pocztowg na adres: BIM
PRODUCTION Norbert Lewko, ul. Zurawia 71 lok.2.47, 15-540 Biatystok lub przesta¢ e-mailem na
adres: info@bimproduction.eu

1. Ostateczny termin sktadania ofert uptywa dnia 09/03/2020 do godziny 12:00 Liczy sie data
wptywu oferty do biura Zamawiajgcego na adres: BIM PRODUCTION Norbert Lewko, ul.
Zurawia 71 lok.2.47, 15-540 Biatystok; w przypadku ofert przestanych e-mailem decyduje data
wyswietlenia wiadomosci na komputerze odbiorcy.

2. Oferta winna by¢ sporzadzona w jednym egzemplarzu na formularzu stanowigcym zatgcznik
nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego i zgodna ze szczegdétowym opisem przedmiotu
zamowienia.

3. Oferta i zafaczniki do oferty (oswiadczenia i dokumenty) musza by¢ podpisanie przez
upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji okreslonym w
dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym) Oferenta:

e (Oswiadczenia dotyczgce Oferenta sktadane sg w oryginale

e Oferta i zataczniki powinny by¢é opieczetowane pieczeciag imienna i podpisane przez
osobe uprawniong do podpisania oferty lub podpisane petnym imieniem i nazwiskiem
przez osobe uprawniong do podpisania oferty w sposdéb umozliwiajacy odczytanie
imienia i nazwiska

e Dokumenty inne niz o$wiadczenia Oferenta, sktadane sg w oryginale lub kopii
poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem

e W przypadku sktadania dokumentéw w formie kopii, muszg by¢ one poswiadczone za
zgodnos$¢ z oryginatem przez upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze
sposobem reprezentacji okreslonym w dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym)
lub osobe upowazniong przez Oferenta na podstawie petnomocnictwa
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e Poswiadczenie za zgodno$¢ z oryginatem winno by¢ sporzadzone w sposdb
umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby
poswiadczajacej kopie dokumentu za zgodnosc z oryginatem)

e W przypadku podpisywania oferty lub poswiadczania za zgodnosc¢ z oryginatem kopii
dokumentédw przez osobe nie wymieniong w dokumentach rejestracyjnych
(ewidencyjnych) Oferenta, nalezy do oferty dotgczy¢ stosowne petnomocnictwo.
Petnomocnictwo powinno by¢ przedstawione w formie oryginatu lub poswiadczonej
za zgodnosc z oryginatem kopii przez upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie
ze sposobem reprezentacji okreslonym w dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym)
lub osobe upowazniong przez Oferenta na podstawie petnomocnictwa

W przypadku oferty wystanej na adres e-mail oferta powinna zosta¢ przestana w formie
skanéw formularza oferty wraz z zatgcznikami przygotowanymi zgodnie z zasadami opisanymi
w czesci VIII punkt 3 zapytanie ofertowego

Wykaz o$wiadczen i/lub dokumentdw, jakie nalezy dotgczy¢ do oferty:

e (Oswiadczenie Oferenta, iz spetnia warunki okreslone w zapytaniu ofertowym i nie
podlega wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia (wzor oswiadczenie
stanowi Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego)

e (Oswiadczenie potwierdzajgce doswiadczenie Oferenta zapewniajgce wykonanie
przedmiotu zamdwienia okreslone w czesci IV zapytania ofertowego pkt. 2 (wzér
oswiadczenia stanowi zatacznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego) wraz z
dokumentami potwierdzajagcymi doswiadczenie Oferenta

e Potwierdzenie przelewu dokumentujgcego wniesienie wymaganej kwoty wadium na
rachunek bankowy Zamawiajgcego przed uptywem terminu skfadania ofert.

e  Petnomocnictwo w formie oryginatu lub poswiadczonej za zgodnosc¢ z oryginatem kopii
przez upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji
okreslonym w dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym) lub osobe upowazniong
przez Oferenta na podstawie petnomocnictwa (dotyczy przypadku gdy oferta i
zatgczniki nie sg podpisane przez osobe upowazniong do reprezentacji Oferenta
zgodnie z forma reprezentacji okreslong w rejestrze sgdowym lub innym dokumencie,
wtasciwym dla danej formy organizacji Oferenta).

Oferent poniesie wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Oferent moze ztozy¢ tylko jedng ofertg w odpowiedzi na niniejsze zapytanie ofertowe
Zapytanie ofertowe, formularz oferty oraz wzory oswiadczen dostepne sg do pobrania na
stronie internetowej Zamawiajgcego: www.bimproduction.eu oraz na stronie
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl

IX. Dodatkowe informacje i wymagania Zamawiajacego

1.

Termin zwigzania ofertg — Oferenci bedg zwigzani ofertg przez okres minimum 30 (stownie:
trzydziesci) dni liczac od dnia uptywu sktadania ofert.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ do wprowadzania zmian do dokumentacji zapytania
ofertowego wraz z zatgcznikami. O wprowadzonych zmianach poinformuje niezwtocznie
Oferentéw za posrednictwem strony internetowej:
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl oraz strony internetowej
Zamawiajgcego: www.bimproduction.eu. Modyfikacje s3 kazdorazowo wigzgce dla

Oferentéw. Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert z uwzglednieniem czasu
niezbednego do wprowadzenia w ofertach zmian wynikajgcych z modyfikacji tresci niniejszego
zapytania. O przedtuzeniu terminu sktadania ofert Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw za
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pomocg strony internetowej: www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl oraz

strony internetowej Zamawiajgcego: www.bimproduction.eu

3. Po dokonaniu wyboru oferty Zamawiajgcy poinformuje Oferenta, ktérego oferte wybrano o
terminie podpisania umowy. Z Oferentem, ktdry spetni warunki dostepu do postepowania
ofertowego oraz uzyska najwyziszg faczng ilosé punktéw zostanie podpisana umowa na
realizacje ustugi doradczej w zakresie przygotowanie planu szczegétowej kampanii
promocyjnej, wytworzenie materiatéw reklamowych i promocyjnych oraz ustuge przebudowy

strony internetowe;.

4. Jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy
moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposrdd pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich

ponownej oceny.

5. Zamawiajacy zastrzega mozliwosé uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez

podania przyczyny.
6. Warunki zmiany umowy:

Umowa zawarta w wyniku postepowania wszczetego na skutek niniejszego zapytania
ofertowego, moze zosta¢ zmieniona w drodze aneksu do umowy w nastepujgcym zakresie i

przypadkach:

e W przypadku, gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa w

zakresie majgcym wptyw na realizacje umowy lub przedmiotu umowy;

e W przypadku wystgpienia w toku realizacji umowy sity wyzszej lub okolicznosci o
charakterze prawnym, ekonomicznym, finansowym Ilub technicznym, ktérych

Zamawiajgcy nie mogt przewidzie¢ a lezgcych po stronie Wykonawcy

Zamawiajgcego i uzasadniajgcych wprowadzenie zmiany w celu nalezytej realizacji

umowy lub projektu.

7. Nie przewiduje sie w okresie trwania umowy z wybranym Wykonawcg sktadania zamdwien

uzupetniajgcych.

8. Zamawiajgcy informuje, iz z zastrzezeniem danych osobowych oraz tajemnicy
przedsiebiorstwa, ztozona oferta stanowi informacje publiczng w rozumieniu Ustawy o
dostepie do informacji publicznej i w przypadku zastrzezenia jej przez Wykonawce jako

tajemnicy, oferta zostanie odrzucona.

9. Wiecej informacji dotyczacych zakresy dziatalnosci Zamawiajgcego, czyli firmy BIM

PRODUCTION Norbert Lewko znajduje sie na stronie internetowej www.bimproduction.eu

Dane do kontaktu w sprawie zapytania ofertowego:
Imie i nazwisko: Norbert Lewko

E-mail: info@bimproduction.eu

Telefon: 796 878 844

ZALACZNIKI:

Zatacznik nr 1 — Formularz ofertowo-cenowy

Zatgcznik nr 2 — Oswiadczenie Oferenta o spetnieniu warunkow uczestnictwa w postepowaniu
Zatgcznik nr 3 — Wykaz doswiadczenia Oferenta



